Radiolytting i Norge
er godt dokumentert



Radioundersokelsen

- nasjonal radio

PPM
(Portable People Meter)

ICANTAR TNS-




Radioundersokelsen

- lokal/regional radio

CATI

(Computer Assisted Telephone Interviewing)

ICANTAR TNS-




Digitalradio-
undersokelsen

- radioplattformer og apparater

CATI

(Computer Assisted Telephone Interviewing)

ICANTAR TNS-




Nasjonal radiolytting



100,0 YTD: 1. januar til 31. august

Ned 3 prosentpoeng:
90,0 * Dvs fra 3.023.000 til 2.888.000 personer
* Tilsvarer en nedgang pa 4,5 prosent, eller

dreyt 130.000 personer
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Daglig dekning Kilde: Radioundersekelsen PPM
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* Tilsvarende nedgang som

* Ned 4 minutter. YTD: 1. januar til 31. august

fra 2015 til 2016 (89 til 85)
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Forventet utvikling

i tid brukt pa radio

Kilde: Radioundersekelsen PPM
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Lyttertid i befolkningen
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Total radio

2014 - 2017

80

67,6

70

64,1

60

50

40

30

20

10

2016 2017 YTD

=2016 =2017 YTD

Kilde: Radioundersekelsen PPM[KANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - ar for ar



Hele slukkearet - uke for uke
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4,7% 18,4% 34,6% 61,4%
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Aktorene

2017 vs. 2016
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NORDMENN LYTTE
SOM IKKE HADDE

i
Kilde: Radioundersokelsen PPM KANTAR
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2014 - 2017

5 store vs. 25 nye
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5 store vs. 25 nye

2017 vs. 2016
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Kilde: Radioundersekelsen PPMICANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - maned for maned




Snart 1/3 av
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Markedsandel - nye kanaler samlet - kvartal for kvartal



Nye kanaler med ekstra stor suksess
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Kilde: Radioundersokelsen PPMIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - maned for maned



Lytterutvikling i slukkeregionene
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Slukkeregionene

Daglig bruk/dekning
@2 2017 vs. 92 2016

Kilde: Radioundersokelsen CATI
IKANTAR TNS-



Nordland

Radio totalt NRK totalt Baver Media Lokalradio
122016 =Q22017
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Kilde: Radioundersekelsen CATIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - alle kanaler samlet og kringkasterne
gruppert



Trondelag og Mere og Romsdal

Radio totalt NRK totalt Baver Media Lokalradio
122016 =Q22017
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Kilde: Radioundersekelsen CATIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - alle kanaler samlet og kringkasterne
gruppert



Hedmark, Oppland, Buskerud og Telemark

Radio totalt NRK totalt Baver Media Lokalradio
122016 =Q22017
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Kilde: Radioundersokelsen CATIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - alle kanaler samlet og kringkasterne
gruppert



Agder, Rogaland, Hordaland og Sogn og Fjordane

Radio totalt NRK totalt Baver Media Lokalradio
122016 =Q22017
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Kilde: Radioundersekelsen CATIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - alle kanaler samlet og kringkasterne
gruppert



Oslo, Akershus, Vestfold og Ostfold
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Kilde: Radioundersgkelsen CATIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - alle kanaler samlet og kringkasterne
gruppert



Troms og Finnmark

Radio totalt NRK totalt Baver Media Lokalradio
122016 =Q22017
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Kilde: Radioundersekelsen CATIKANTAR TNS- Daglige bruk/dekning - alle kanaler samlet og kringkasterne
gruppert



Apparatutvikling



82 % av befolkningen
har minst en DAB-radio
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Kilde: Digitalradioundersekelsen uke 35 - 37, base 1000 respl{ANTAR TNS- Tilgjengelig digital utstyr for radiolytting



Snart 5 mill DAB radioer i Norge

1020 000

DAB radio i bil

2420 000
DAB -radio hjemme
2530 000

4133 000
DAB-radioer TOTALT
4750 000

Uke 19 =Uke 35-37

Kilde: Digitalradioundersokelsen uke 35 - 37, base 1000 respl(ANTAR TNS- Estimert antall apparater



1,6 mill nye DAB-radioer pa under et ar
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DAB Kun FM

Kilde: Digitalradioundersekelsen uke 35 - 37, base 1000 respl{ANTAR TNS- Estimert antall apparater



Lytterutvikling mellom plattformene



72 % av daglige lyttere bruker DAB
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Digital TV  e=sInternett DAB e==Digitalt totalt FM

Kilde: Digitalradioundersekelsen uke 35 - 37, base 609 resp. Andel som daglig lytter pé ulike plattformer



82 % av daglige lyttere bruker
digitale plattformer

18

Kun analogt = Digitalt

Kilde: Digitalradioundersokelsen uke 35 - 37, base 609 resp. ANTAR TNS- Andel som daglig lytter péa radio digital



DAB brukes mer enn FM
bade hjemme og i bil
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mmm DAB hjemme FM hjemme FM i bil ===DAB i bil

Kilde: Digitalradioundersekelsen uke 35 - 37, base 609 resp. Andel som daglig lytter pa uvlike plattformer



Utviklingen for radioreklame



Radio selger godt

* 369 millioner i radioreklame sa
langt i ar
* Vekst pa 1,4 % i Q2

Institutet for reklam- och mediestatistik

* De fleste andre mediekanaler i

"Det at inntektene til kommersiell radio

star seg sa sterkt, selv i et Gr med min UsS:
slukking av FM, sier mye om hvilken . Dagspresse -16,2 %
styrke radio har som annonsekanal og

e TV-3,3%

ikke minst noe om hvor godt
digitaliseringen av radio gar i Norge.”
Kenneth Andresen, sjef i P4 Gruppen

* Direktereklame -9,7 %

Kilde: IRM, @2 2017




